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. DIE TANO-REGION IM UBERBLICK

Die Deutschen sind nicht nur ,Reiseweltmeister*innen” - Deutschland ist, gemessen an den Uber-
nachtungszahlen, auch das beliebteste Reiseland in Europa. Nicht nur attraktive Grof3stadte tragen
mit ihren zahlreichen touristischen Attraktionen, ihren hochkaratigen Messen, Ausstellungen und
Veranstaltungen sowie ihrer florierenden Wirtschaft maf3geblich zur touristischen Attraktivitat
Deutschlands bei. Besonders das von kleineren Stadten gepragte Umland, die vielfaltigen Natur-
landschaften, insbesondere aber auch die Kistenregionen mit ihren diversen Angeboten rund um
das (Er-)Leben in der Natur steuern wesentlich dazu bei, dass Deutschland als Reiseziel so ge-
schatzt wird.

Die TANO-Region profitiert von der touristischen Nachfrage in nicht unerheblichem Maf3e. Die
sich entlang der niedersachsischen NordseekUste erstreckende Region ist mit ihren Inseln und ih-
rem abwechslungsreichen Binnenland ein hochattraktives Reiseziel fiir Tages- und Ubernachtungs-
gaste. Ob lange Strande oder weites Grinland, maritime Stadte oder idyllische Dorfer: die TANO-
Region hat fur verschiedene Zielgruppen etwas zu bieten. Das UNESCO-Weltnaturerbe Watten-
meer sowie die UNESCO-Auszeichnung der ostfriesischen Teekultur als immaterielles Kulturerbe
steigern darUber hinaus die Attraktivitat als Urlaubsregion.

Doch wieviel Tourismus findet vor Ort tatsachlich statt und welche 6konomischen Effekte sind da-

mit verbunden? Diese und weitere Fragen rund um den Tourismus in der TANO-Region beantwor-
tet wir Ihnen auf den folgenden Seiten.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 3
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Abb. 1: Ubersichtskarte fiir die TANO-Region

\
Bremerhave

}SK

Weser-

|
marsch

Niederlande

Quelle: dwif 2023, GfK Regiograph
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II. DEFINITION TOURISMUS -
WAS WIRD ALLES DAZUGEZAHLT?

DEFINITION TOURISMUS

Im Sinne der Welttourismusorganisation werden unter Tourismus
« alle Aktivitaten von Personen,
« die an Orte auBerhalb ihrer gewohnten Umgebung reisen,
» sichdort zu Freizeit-, Geschafts- oder bestimmten anderen Zwecken (z. B. Kur)
» nichtlanger als ein Jahr ohne Unterbrechung aufhalten

verstanden.

Abb. 2:  Definition Tourismus
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Quelle: dwif 2023 nach UNTWO 1995

Bevor naher auf die wirtschaftlichen Effekte des Tourismus in der TANO-Region eingegangen wird,
soll zundchst die Frage beantwortet werden, welche Segmente zur touristischen Nachfrage zahlen.
Grundsétzlich ist eine Unterscheidung zwischen Tages- und Ubernachtungsgisten vorzunehmen.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 5
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Tagestourismus

Die Tagestourist*innen sind rein mengenmafig betrachtet das mit Abstand wichtigste touristische
Marktsegment in Deutschland. Zu den Tagesreisen vom Wohnort liegen jedoch keinerlei statisti-
sche Erhebungen seitens der Amter vor.

DEFINITION TAGESTOURISMUS

Tagesausflug = Verlassen des Wohnumfeldes (ohne Ubernachtung)
« ohne Fahrt zu Arbeitsplatz / Schule
« ohne Einkaufsfahrt fir taglichen Bedarf

» ohne regelméaBige Routineaktivitdten (z. B. Verein, Arztbesuch, Behorde, Gottesdienst)

Tagesgeschéftsreise = geschaftliche Aufgaben au3erhalb der Arbeitsplatzgemeinde (ohne
Ubernachtung)

» ohne Fahrten zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz

« ohne Fahrteninnerhalb der Arbeitsplatzgemeinde

Eine Mindestdauer oder -entfernung ist bei der Abgrenzung des Tagestourismus nicht festgelegt.
Abschneidegrenzen von 50 km Mindestentfernung, wie sie in vielen anderen Untersuchungen zum
Tagestourismus zugrunde gelegt werden, wiirden die Realitat nur sehr unvollstandig widerspiegeln
und grof3e Teile der Nachfrage unbertcksichtigt lassen.

Das Wohnumfeld ist in der Regel mit der Gemeindegrenze gleichzusetzen. Bei Gro3stadten (mit
deutlich mehr als 100.000 Einwohner*innen) kann in Ausnahmeféllen auch das Verlassen des je-
weiligen Stadtbezirkes als Ausflug zdhlen, sofern dies von den Befragten als Ausflug empfunden
wird und obigen Kriterien entspricht.

Der Tagesgeschaftsreiseverkehr umfasst alle Ortsveranderungen zur Wahrnehmung geschaftli-
cher Aufgaben, die Uber den Arbeitsort hinausfihren. Fahrten innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde
und zum standigen oder wechselnden Arbeitsplatz (z. B. Montage) haben keine touristische Rele-

vanz' und bleiben daher unberticksichtigt.

' Detaillierte Informationen zur Erhebungs- und Analysemethodik mit Blick auf den Tagestourismus lesen Sie in der Studie , Tagesrei
sen der Deutschen” (dwif-Schriftenreihe Heft 55, Minchen 2013)

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die TANO-Region 2022 Seite 6
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Ubernachtungstourismus

Bei der Ubernachtungsnachfrage aus dem In- und Ausland werden folgende Segmente ber(icksich-
tigt:

« Gewerbliche Beherbergungsbetriebe (Betriebe mit mindestens 10 Betten?) aus der amtli-
chen Beherbergungsstatistik einschlieSlich der Betriebsarten Hotels, Hotels garnis, Gast-
hofe, Pensionen, Hitten und Jugendherbergen, Erholungs-/Ferien-/Schulungsheime und
Boardinghauser, gewerbliche Ferienwohnungen/-hduser/-zentren sowie Vorsorge- und
Reha-Einrichtungen

o Privatvermietung und Kleinbeherbergungsbetriebe (vor allem Ferienwohnungen und Privat-
zimmer mit weniger als 10 Betten), darunter auch Freizeitwohnsitze und Sportboothafen

o Touristik- und Dauercamping sowie Reisemobilisten auf3erhalb von Campingpléatzen

« Ubernachtungen durch Verwandte, Bekannte und Freunde in den Privatwohnungen der Ein-
heimischen (VFR)

Die Ubernachtungsgéste werden unabhangig von den zugrunde liegenden Reisemotiven erfasst,
egal ob sie privat oder geschaftlich unterwegs sind. Bei den Beherbergungsstatten werden vom
Top-Hotel Gber Schulungsheime, Jugendherbergen, Campingpladtze bis zur Privatvermietung alle
Betriebstypen erfasst.

Diese Abgrenzungen entsprechen den Vorgaben zur Definition des Tourismus der Welttourismus-
organisation und werden infolgedessen auch den nachstehenden Berechnungen zu Grunde gelegt.

2 Die amtliche Statistik hat im Jahr 2012 die MindestgroRe der zu erfassenden Betriebe von 9 auf 10 Betten erhoht. Ein Zeitvergleich

zu friheren Untersuchungen ist daher nur mit Einschrankungen moglich.

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir die TANO-Region 2022 Seite 7
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WIE ERFOLGT DIE DATENANALYSE?
Tourismus ist eine typische Querschnittsbranche, die jedoch statistisch nicht eigensténdig erfasst
wird. Wahrend auf nationaler Ebene sowie flr einzelne Bundeslander sog. Satellitenkonten der
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung erstellt wurden, sind derartige Detailanalysen auf regiona-
ler- oder gar kommunaler Ebene aus methodischen Grinden nicht mdglich. Tourismus wird nicht

als eigenstandiger Wirtschaftszweig in der Wirtschaftsstatistik erfasst und daher sind fir die Be-
rechnungen komplexe Analysen erforderlich.

Far die Bestimmung der wirtschaftlichen Effekte des Tourismus in der TANO-Region wurden un-
terschiedliche Quellen herangezogen:

Sonderauswertungen?®

o dwif-Grundlagenstudie ,Tagesreisen der Deutschen” und Sonderauswertungen des
dwif-Tagesreisenmonitors

« dwif-Grundlagenstudie zu den Ausgaben der Ubernachtungsgiste in Deutschland
o Deutschlandweite Gastebefragung ,Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus®

» dwif-Betriebsvergleiche flr Hotels und andere Betriebe des Gastgewerbes

o dwif-Untersuchung zum Stadte- und Kulturtourismus in Deutschland

o dwif-Untersuchung zum Campingmarkt in Deutschland

o Sparkassen Tourismusbarometer

Hintergrundinformationen

o Literaturrecherchen allgemeiner touristischer Publikationen

« Amtliche Statistik (z. B. Beherbergungsstatistik, Kapazitatserhebung, Umsatzsteuerstatistik,
Einwohnerstatistik)

o Unterkunftsverzeichnisse, Prospekte, Websites
» Untersuchungen, Studien sowie weitere Zulieferungen des Auftraggebers

» sonstige Informationsmaterialien

3 Mehr Informationen zu diesen Studien finden Sie auf https://www.dwif.de/infopool.html.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 8
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V. TOURISTISCHE NACHFRAGE IN DER TANO-REGION

2022

In der TANO-Region wurden im Jahr 2022 insgesamt rund 82,319 Mio. Aufenthaltstage verzeich-
net — das entspricht 225.531 touristischen Aufenthaltstagen pro Kalendertag. Davon entfallen
49 8 Prozent auf Tagesbesucher und 50,2 Prozent auf Ubernachtungsgéste.

1. Ubernachtungstourismus in der TANO-Region 2022

Insgesamt fanden 2022 in der TANO-Region 41,319 Mio. entgeltliche und unentgeltliche Uber-
nachtungen in privaten und gewerblichen Beherbergungsbetrieben (entgeltlich) sowie bei Ver-
wandten und Bekannten (unentgeltlich) statt.

1.1 Ubernachtungstourismus gegen Entgelt in den Beherbergungsbetrieben

Auf Beherbergungsbetriebe gegen Entgelt fielen im Jahr 2022 in der TANO-Region knapp 33,3
Mio. Ubernachtungen. Das entspricht einem Anteil von rund 81 Prozent aller Ubernachtungen. Zu
Ubernachtungsbetrieben gegen Entgelt zahlen sowoh! die gewerblichen Beherbergungsbetriebe
entsprechend der amtlichen Beherbergungsstatistik als auch (Dauer-)Camping- und Wohnmobil-
platze, Sportboothifen* und Freizeitwohnsitze® sowie Privatvermieter.

Erfahrungen zeigen, dass Freizeitwohnsitze haufig gegen Entgelt an Dritte Gberlassen werden,
weshalb sie hier aus dkonomischer Sicht als entgeltlich angesehen werden. Eine genaue Quantifi-
zierung der Freizeitwohnsitze als touristisch genutzte Zweitwohnsitze ist nur Gber umfangreiche
Primarerhebungen moglich, welche nicht Bestandteil der Studie waren. Die Zahlen der Freizeit-
wohnsitze und die der Sportboothafen basieren auf Erhebungen und Zulieferungen aus einzelnen
Teilgebieten und sind nicht flachendeckend. Die Teilsegmente Sportboothafen und Freizeitwohn-
sitze kdnnten daher hier unterreprasentiert sein.

4 Ubernachtungen in Sportboothafen wurden nur fir die Landkreise Wesermarsch, Cuxhaven, Aurich, Leer und Wittmund sowie fiir
den Stadtkreis Wilhelmshaven erhoben.

5 Ubernachtungen in Freizeitwohnsitzen wurden nur fiir die Landkreise Wesermarsch und Cuxhaven, sowie fiir die Gemeinde Stid-
brookmerland und die Insel Borkum erhoben.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 9
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Abb. 3:  Verteilung der Ubernachtungen in der TANO-Region gegen Entgelt
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m Gasthofe, Pensionen
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Quelle: dwif 2023, Landesamt flir Statistik Niedersachsen 2023, Statistisches Landesamt Bremen 2023, Zulieferungen aus diver-
sen Landkreisen und kreisfreien Stadten des Bereichs der TANO -Region 2023

Eine Differenzierung nach Unterkunftsarten verdeutlicht die Schwerpunkte:

« Fastdie Halfte der entgeltlichen Ubernachtungen (15,214 Mio.) findet im Bereich der Privat-
vermietung (<10 Betten), an Bootsliegeplatzen oder in Freizeitwohnsitzen statt und werden
von der amtlichen Statistik nicht erfasst. Hierunter fallen viele kleinere Ferienwohnungen
oder Privatzimmer.

o Das Campingsegment - darunter Touristik- und Dauercamper sowie Reisemobilisten - ist
mit rund 5 Mio. Ubernachtungen das zweitstarkste Segment gefolgt von den gewerblichen
Ferienwohnungen, -hdusern und -zentren (4,8 Mio. Ubernachtungen). Zusammen mit den
oben genannten Privatvermietern generieren diese Segmente zusammen drei Viertel aller
Ubernachtungen in der TANO-Region.

o Indenrestlichen klassischen Beherbergungskategorien der amtlichen Statistik wie Hotels
(garnis), Gasthofe/ Pensionen, Jugendherbergen/Hutten, Erholungs-/Ferien-/Schulungs-
heime und Vorsorge-/Rehakliniken mit 10 oder mehr Betten finden mit rund 8,2 Mio. Uber-
nachtungen nur rund ein Viertel aller entgeltlicher Ubernachtungen statt.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 10
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Touristische Nachfrageentwicklung in gewerblichen Beherbergungsbetrieben

Ein Blick in die amtliche Statistik auf die Ubernachtungszahlen sowie weitere touristische Kennzif-
fern der gewerblichen Betriebe lohnt sich, um die aktuellen Zahlen besser einordnen zu kénnen.
Hier ist zu berlicksichtigen, dass die amtliche Statistik nicht den gesamten oben genannten entgelt-
lichen Beherbergungsmarkt, sondern nur die gewerblichen Betriebe (>10 Betten)® abdeckt, welche

mit 15,4 Mio. Ubernachtungen knapp die Hélfte der entgeltlichen Beherbergungsbetriebe ausma-

chen.
T rSssse—
Abb. 4: Tourismus in der TANO-Region in den letzten finf Jahren
entsprechend der amtlichen Statistik
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2022 (Index: 2017 = 100)
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Quelle: dwif 2023, Landesamt fiir Statistik Niedersachsen 2023, Statistisches Landesamt Bremen 2023

In den Vor-Corona-Jahren konnte bei den Ubernachtungen und Ankiinften eine stetig positive Ent-
wicklung mit Hohepunkt im Jahr 2019 verzeichnet werden, ehe diese von der Corona Pandemie
unterbrochen wurde. Eine Erholung der Zahlen folgte rasch, so dass im Jahr 2022 das Niveau von
2019 nahezu erreicht, aber noch nicht Gbertroffen ist.

Ein gesteigertes Interesse von Auslandern an der Region lasst sich — abgesehen von der Corona-
Talsohle - aus den Zahlen seit 2017 entnehmen. In Summe machen Auslander an den Gesamtiiber-
nachtungen jedoch nur einen Anteil von 2 Prozent aus. Die TANO-Region ist eine von Inlandern
dominierte Destination. Auslandische Géaste blieben in den Jahren vor Corona etwa 3,2 Nachte,
wahrend der Corona-Pandemie nahm das Volumen der Auslander ab, deren Aufenthaltsdauer stieg
auf bis zu 3,8 Nachten an.

6 Inkl. in der amtlichen Statistik ausgewiesenen Campingbetrieben und gewerblichen Ferienwohnungen

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 11
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Die Aufenthaltsdauer der inldndischen Gaste in der TANO-Region lagin den drei Jahren Vor-
Corona-Jahrenrelativ konstant bei 4,6 Nachten, in den Corona-Jahren erhdhte sich diese auf bis zu
5,1 Nachte, kehrte 2022 aber wieder auf den friheren Wert von 4,6 Nachten zurick.

Abb. 5:  Ausgewahlte touristische Kennziffern flr die TANO-Region
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2022 (Index: 2017 = 100)
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Quelle: dwif 2023, Landesamt fiir Statistik Niedersachsen 2023, Statistisches Landesamt Bremen 2023

Die relativ stabile Angebotsstruktur der gewerblichen Betriebe in den Vor-Corona-Jahren wurde
durch die Regulierungen der Pandemie aufgertttelt. Bereits im Jahr vor Corona konnte ein leichter
RUckgang bei der Anzahl der im Juli gedffneten gewerblichen Betriebe einhergehend mit einem
RUckgang der Betten verzeichnet werden, welche sich in den Corona-Jahren verstarkten. Wahrend
sich die Zahl der Betriebe nur leicht erholt und im Jahr 2022 noch unter dem Niveau von 2017
liegt, konnte bei den Bettenzahlen ein etwas starkerer Zuwachs verzeichnet werden. Mit rund
137.300 Betten in gewerblichen Betrieben ist dieser Wert héher als noch in den Jahren vor der
Pandemie. Dieses Zusammenspiel der Werte zeigt, dass in den Jahren der Pandemie tendenziell
mehr kleinere Beherbergungsbetriebe die Geschaftstatigkeiten aufgegeben haben, wahrend beste-
hende Betriebe ihre Leistungsfahigkeit steigern und ihr Bettenangebot ausbauen konnten bzw. we-
nige neue Betriebe mit Uberdurchschnittlichen Kapazitdten eréffnet wurden.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 12



dwiF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

I ——

Abb. 6:  Entwicklung gewerblicher Ubernachtungstourismus im Vergleich
Touristische Kennziffern von 2017 bis 2022 (Index: 2017 = 100)
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Quelle: dwif 2023, destatis 2023, Landesamt fir Statistik Niedersachsen 2023, Statistisches Landesamt Bremen 2023

Die Entwicklung gewerblicher Ubernachtungen verlief in der TANO-Region in den von der Pande-
mie gepragten Jahren positiver als im gesamten Bundesland Niedersachsen und im gesamtdeut-
schen Vergleich. Dennoch konnte das Bundesland Mecklenburg-Vorpommern, gemessen an der
Ubernachtungsentwicklung, die Krise besser bewaltigen.

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 13
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1.2 Verwandten- und Bekanntenbesuche: unentgeltliche Ubernachtungen in
den Privathaushalten der Einheimischen

Bei den Verwandten-/Bekanntenbesucher*innen handelt es sich um Géste, die in den Privat-
wohnungen von Freund*innen oder Verwandten in der Regel unentgeltlich Gibernachten. Die
GroRenordnung dieses Segmentes ist nicht zu unterschatzen.

Abgrenzung und Datengrundlage

Ein zumeist unbeachtetes Marktsegment sind die Ubernachtungsbesuche von Verwandten, Be-
kannten oder Freund*innen, die in den Privathaushalten in der TANO-Region stattfinden. Diese
Tourist*innen sind fUr nahezu alle Dienstleistungsanbietenden und auch fiir den Einzelhandel eine
wichtige Kundschaft, lediglich Beherbergungsbetriebe profitieren von dieser Klientel bislang nicht.

Da dieses Marktsegment von keiner Statistik erfasst wird, wurden es fur das Jahr 2022 durch
Hochrechnungen ermittelt. Die hierflr verwendete Datenbasis stammt von reprasentativen Haus-
haltsbefragung, welche bereits fUr frihere Studien zur Volumenermittlung dieses Segments durch-
gefUhrt wurden. Im Mittelpunkt dieser Befragungen standen die Besuchshaufigkeit, die Aufent-
haltsdauer sowie die GruppengrofSe. Auf der Basis aktueller Bevolkerungs- und Haushaltszahlen
war es moglich das Nachtigungsvolumen hochzurechnen. Insgesamt fanden demnach 2022 in der
TANO-Region im Schnitt 14,5 Ubernachtungen je Haushalt statt, was zu einem Gesamtvolumen
von rund 8,02 Mio. Ubernachtungen in den dortigen Privathaushalten fihrt. Ein Nachfragevolu-
men, das erhebliche 6konomische Relevanz besitzt.

- T SSs——

Abb. 7:  Verwandten- & Bekanntenbesuche in den Privatwohnungen in der TANO-Region
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553.193 ca. 14,5 ca. 8,02 Mio.

Quelle: dwif 2023, Hochrechnung reprasentativer Haushaltsbefragungen in den Teilregionen
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Tagestourismus in der TANO-Region

Methodisches Vorgehen

Seit den 1980er Jahren erstellt das dwif in unregelmaligen Abstanden Grundlagenuntersuchun-

gen zu den ,Tagesreisen der Deutschen®. Seit 2016 fihrt das dwif zudem bundesweit ein kontinu-

ierliches Tagesreisenmonitoring durch, um stets aktuelle Nachfragezahlen und Hinweise zum Aus-

gabeverhalten der Tagesgaste zu erhalten.

Im Rahmen dieser Online-Panel-Primarerhebung werden pro Jahr rund 16.000 Deutsche zu ihrem

Tagesreiseverhalten befragt. Jede Woche wird das Tagesreiseverhalten der letzten Woche erho-

ben. Hierbei sind alle Tagesreisen (Tagesgeschéftsreisen und Tagesausfliige sowohl Gber als auch

unter 50 Kilometer) erfasst. Die Ergebnisse werden mit den Strukturen der Grundgesamtheit ge-

wichtet und hochgerechnet.

Die Reiseanlasse sind vielféltig. Bei den Tagesausfligler*innen reicht die Bandbreite von

Einkaufsausfahrten (auRRerhalb des Wohnortes) oder Restaurantbesuchen
Uber den Besuch von Museen, Sehenswurdigkeiten und Veranstaltungen oder
die AusUbung spezieller Freizeitaktivitaten

bis hin zu organisierten Fahrten oder

Verwandten- und Bekanntenbesuchen (VFR)

Bei den Tagesgeschaftsreisen stehen neben klassischen Geschafts- und Kundenkontakten tber-

wiegend der Besuch von Kongressen und Messen sowie die Teilnahme an Seminaren, Schulungen,

und Tagungen im Mittelpunkt.
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Abb. 8:  Motive flr einen Tagesausflug konnen sein ...

Quelle: dwif 2023, Bilder: Pixabay, freepik

Dieses Vorgehen garantiert aktuell als einziges eine verlassliche Quantifizierung der Tagesgaste.
Ohne umfangreiche zusatzliche Plausibilitatstests wlrde eine singulare Auswertung der Daten der
Grundlagenuntersuchung jedoch keine belastbaren Ergebnisse liefern. Fir diese Kontrollen wer-
denu. a. Gastezahlen von Freizeit- und Kultureinrichtungen sowie Veranderungen der Bevolke-
rungszahlen und Angaben der Umsatzsteuerstatistik herangezogen.
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Tagestourismus in der TANO-Region

Die Tagesgaste sind mengenmalig betrachtet ein bedeutendes Marktsegment und stehen in der
TANO-Region in keiner Weise dem Ubernachtungstourismus nach. Die Analyse der Tagesreisen
mit einem Ziel in der TANO-Region ergab ein Volumen von 41,0 Mio. Aufenthaltstagen durch Ta-
gesgaste (Tagesausfligler*innen und Tagesgeschéftsreisen) flr das Jahr 2022.

Diese Tagesgaste leisten einen wichtigen Beitrag in Bezug auf eine ganzjahrig befriedigende Aus-
lastung der vorhandenen Infrastruktureinrichtungen wie Gastronomie, Kultur- und Freizeiteinrich-
tungen oder Einzelhandelsgeschéfte. Ohne Tagestourismus ware die Attraktivitat der gesamten
Infrastruktur inkl. der Gastronomie- und Einzelhandelsvielfalt fiir Ubernachtungsgéste nicht zu ge-
wahrleisten.

Abb. 9:  Gewicht des Tagestourismus in der TANO-Region

Ubernachtmgs@ Tagestourismus

tourismus 410 Mio
Aufenthaltstage

41,3 Mio.
Aufenthaltstage

Quelle: dwif 2023

Das Verhaltnis zwischen Aufenthaltstagen von Ubernachtungs- und Tagesgésten ist in der TANO-
Region nahezu ausgeglichen. 49,8 Prozent der Aufenthaltstage werden von Tagesgésten, 50,2 Pro-
zent von Ubernachtungsgésten generiert.

Das zeigt eindrlcklich, wie stark die touristischen Angebote in der TANO-Region auch vom Tages-
tourismus abhdngen. Diese Verhaltniszahlen spiegeln die Situation des Jahres 2022 wider und sind
weder auf andere Jahre noch auf andere Regionen Ubertragbar. Ein kausaler Zusammenhang zwi-
schen dem Volumen des Tages- und des Ubernachtungstourismus besteht nicht.

Rein monetar betrachtet stellt sich die Relation allerdings etwas anders dar. Durch generell gerin-
gere Ausgaben von Tagesgasten halten diese einen Anteil von 27,3 Prozent an den Gesamtumsét-
zen durch den Tourismus. Rund 73 Prozent der touristischen Umsatze sind dem Ubernachtungs-
tourismus zuzuordnen.
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V. AUSGABEN DER GASTE IN DER TANO-REGION -
MEHRWERT FUR DIE REGION

DEFINITION AUSGABEN VOR ORT

Erfasst werden alle Ausgaben der Tourist*innen wahrend ihres Aufenthaltes in den Zielgebie-
ten. Neben der Ausgabenhdéhe ist auch die strukturelle Verteilung nach profitierenden Bran-
chen von Bedeutung (z. B. Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleistungen), da sich je nach Wirt-
schaftszweig die Umsatz-(Mehrwert-)Steuersétze und Wertschépfungsquoten unterscheiden.

Gerade wahrend des Urlaubs oder bei der Ausiibung von Freizeitaktivitaten wird selten gespart.
Die nachfolgend dargestellten Ausgaben der Géaste pro Kopf und Tag wihrend ihres Aufenthaltes
in der TANO-Region geben dabei nur eine absolute Mindestgrofe an. Nicht enthalten sind bei-

spielsweise:
o Fahrtkosten fUr den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet
o Ausgaben der Gaste fUr die Reisevor-/-nachbereitung

» Einkommenseffekte durch Outgoing-Reisen der Bevolkerung (z. B. Taxi zum Flughafen, ge-
samter Reisepreis)

o Freizeitverhalten der Bevolkerung im Wohnumfeld.

Diese Ausgaben sind zweifelsfrei touristisch bedingt, sie schlagen aber zum groften Teil nicht in
der TANO-Region zu Buche. Aus diesem Grunde werden sie fUr diese Untersuchung nicht bertck-
sichtigt.

Bandbreite der Ausgaben pro Kopf und Tag

Im Durchschnitt werden von Géasten in der TANO-Region pro Kopf und Tag 52,40 € ausgegeben.
Bei der Berechnung dieses Wertes wurde eine segmentspezifische Gewichtung (z. B. Differenzie-
rung nach Beherbergungsbetriebstypen oder Tagesreisemotiven) durchgefiihrt. Die Bandbreite
der Ausgaben variiert dabei. Sie reicht von O, - € bei manchen Tagesausfllgler*innen, die beispiels-
weise nur einen Spaziergang oder Schaufensterbummel machen bis hin zu Gber 280,- € pro Kopf
und Tag, wenn anspruchsvolle Beherbergungsbetriebe aufgesucht, gute Lokale frequentiert, Kul-

tur- oder Sportveranstaltungen besucht und exklusive Einkdufe getatigt werden.
Auf Grund der gro8en Bedeutung des Tagestourismus und den vergleichsweisen geringen Ausga-

ben dieser Zielgruppe von 28,70 € pro Kopf und Tag ist dieser Durchschnittswert von 52,40,- €

Uber alle Marktsegmente zu erklaren.
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Bei den Ubernachtungsgisten in gewerblichen Beherbergungsstatten (ohne Camping) ergeben
sich durchschnittliche Ausgaben in Hohe von rund 110,10 € pro Kopf und Tag. Dieser Wert weist

starke Schwankungen zwischen den einzelnen Betriebsarten auf:

o Beiden Hotelgasten reicht die Bandbreite der gesamten Tagesausgaben von knapp 68,- € bei
Ubernachtung in einfacheren Quartieren tber rund 130,- € bei der Frequentierung mittel-
preisiger Betriebe bis hin zu etwa 238,- € in hoherpreisigen Betrieben.

o Inden Gasthofen und Pensionen werden im Durchschnitt rund 97,30 € bzw. 93,30 € fir Un-
terkunft, Verpflegung, Einkdufe und die Inanspruchnahme sonstiger Dienstleistungen wah-
rend des Aufenthaltes ausgegeben.

o Campinggaste inkl. Dauercamper rangieren bei den durchschnittlichen Tagesausgaben am
unteren Ende der Skala, wobei Touristikcamper und Reisemobilisten mit
mit jeweils rund 55,- € weit mehr als doppelt so viel ausgeben wie Dauercamper (22,50,- €).
Auf alle Falle ist auch dieses Marktsegment eine wichtige Zielgruppe, die es zu umsorgen gilt.

Tagesgaste geben, wie bereits erwahnt, pro Kopf und Tag durchschnittlich 28,70,- € aus.
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VI. UMSATZE AUS DEM TOURISMUS -

EIN MULTIMILLIONEN EURO BUSINESS

Auf Basis dieser Rahmendaten erfolgte die Berechnung zur Ermittlung der Bruttoumsatze:
Nachfragevolumen nach Marktsegmenten x Tagesausgaben pro Kopf

Beiinsgesamt rund 82,319 Mio. Aufenthaltstagen und durchschnittlichen Ausgaben von gerundet
52,40 € |asst sich ein jahrlicher touristisch bedingter Bruttoumsatz von insgesamt rund 4.310,3
Mio. € ermitteln. Nach Marktsegmenten gliedern sich die Umsatze wie folgt auf:

Abb. 10: Der Tourismusmarkt in der TANO-Region 2022

MARKTSEGMENT FEN . ‘\»— . B ‘.“.‘.l O-
\USGABEN 1o/ 2
Touristik- und Dauercamping 5,043 Mio. X 3980¢€ - 200,7 Mio. €
. sowie Reisemobiltourismus
Privatquartiere (< 10 Betten),
Freizeitwohnsitze sowie 15,214 Mia. X 83°0€ = 1.272,3Mio.€
* Sportboothafen?
Gewerbliche Betriebe . 10 - i
e (> 10 Betten: ohne Camping)* 13,042 Mio. X 1100€ 1.436,1 Mio. €
Besuch von Verwandten-/ . _ .
e Bekannten und Freunden (VFR)® 8,02 Mio. . 28-¢ - 2248 Mio.€
0 Tagesreisen 41,0 Mio. X 28/0€ = 1.176,4 Mio. £
GESAMT 82,319 Mio. 4.310,3 Mio. €

Quelle: dwif 2023

Aufenthaltstage und Bruttoumsatze im Vergleich

Zur Verdeutlichung der Strukturen werden nachfolgend die jeweiligen Anteilswerte der touristi-
schen Marktsegmente in Bezug auf die Aufenthaltstage und den Bruttoumsatz einander gegen-
Ubergestellt.

o Die zentrale Rolle des Tagestourismus wird hieraus sowohl hinsichtlich der Aufenthaltstage
(Marktanteil = 49,8 Prozent) als auch hinsichtlich der Umsatzwirkung (Umsatzanteil = 27,3
Prozent) deutlich.

« Die von der amtlichen Statistik erfassten gewerblichen Ubernachtungen in Betrieben (ohne
Camping) entsprechen lediglich rund 15,8 Prozent aller Aufenthaltstage, generieren aber ein
Drittel (33,3 Prozent) des touristischen Umsatzes.
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Diese Zahlen unterstreichen die Notwendigkeit einer gesamtheitlichen Betrachtung des Touris-

musaufkommens in der TANO-Region.
Allein die Betrachtung der Ubernachtungszahlen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben aus der

amtlichen Statistik fihrt zu keiner verlasslichen und plausiblen Quantifizierung des Tourismus vor

Ort.

I —

Abb. 11: Touristische Aufenthaltstage und Umsatze in der TANO-Region 2022
UMSATZE 4.310,3 MIO. €

AUFENTHALTSTAGE 82,319 MIO.

4,7%

[y

che Betriebe

Gewerb

i

-

VFR
[ ]

Tagesreisen

Quelle: dwif 2023
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VIl. VOM TOURISMUS PROFITIERENDE BRANCHEN -
WEIT VERZWEIGTE UMWEGRENTABILITAT
Vielerorts werden nur die Inhaber*innen der Beherbergungsbetriebe und die Gastronom*innen zu
den Profiteur*innen der Tourismusbranche gezahlt. Mit Hilfe einer detaillierten Abfrage der Ausga-
benstrukturen lassen sich aber die Geldstrome im Detail nachvollziehen und die gesamte Palette

der Profiteur*innen ermitteln. Grundsatzlich ist zwischen drei Wirtschaftszweigen zu unterschei-
den:

Gastgewerbe

Hierzu zahlen alle Ausgaben, die von den Géasten flr Schlafen, Essen und Trinken aufgewendet wer-
den. Erfasst werden hier die Ausgaben fur die Unterkunft (inkl. Frihstiick, Halb- oder Vollpension),
sowie die Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Restaurant-/ Cafébesuch). Auch Ubernachtungen
in Privatquartieren sowie auf Campingplatzen werden im Rahmen dieser Untersuchung unter der
Rubrik Gastgewerbe subsummiert. Ebenfalls werden die Ubernachtungs- und Verpflegungsanteile
der Ausgaben von Gasten in Kliniken und Sanatorien, die rein wirtschaftsstatistisch dem Bereich
,Gesundheitswirtschaft” zuzuordnen wéren, in Rahmen dieser Untersuchung der Rubrik ,Gastge-
werbe" zugeordnet.

Einzelhandel

Sowohl Lebensmitteleinkdufe als auch Einkdufe sonstiger Waren werden hier berUcksichtigt.

Dienstleistungen

Hierzu zéhlen Ausgaben fur Unterhaltung / Freizeit / Sport (z. B. Eintrittspreise fur kulturelle Ver-
anstaltungen, Museen, Erlebnisbader, Sportveranstaltungen), Nutzungsgebihren fiir lokale Trans-
portmittel (z. B. OPNV oder Taxi) sowie sonstige Dienstleistungen (z. B. Parkgebihren, Stadtfiih-
rungen). Auch Kongress- und Tagungspauschalen der Geschéftsreisenden sind hier erfasst.

Das Ausgabeverhalten der Tages- und Ubernachtungsgéste unterscheidet sich sowohl in der Hohe
als auch in der Struktur recht deutlich. Der Einzelhandel ist wegen der vielen Tagesgéaste ein bedeu-

tender Profiteur des Tourismus, steht aber dennoch nur an zweiter Stelle hinter dem Gastgewerbe.

Umsatzverteilung in der TANO-Region

« Das Gastgewerbe ist mit einem Umsatzanteil von 54,1 Prozent (2.334,2 Mio. €) der Haupt-
profiteur. In den Umsatzen sind auch die Verpflegungsarrangements der Ubernachtungs-
gaste enthalten (z. B. Frihstlck).

o Dem Einzelhandel kommen 26,1 Prozent der touristisch bedingten Umsatze zugute. Insge-

samt summieren sich diese Einzelhandelsumsatze auf rund 1.121,1 Mio. € im Jahr 2022.
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o Der Umsatzanteil der sonstigen Dienstleistungsbereiche (wie z. B. Freizeit und Unterhaltung,
Eintritte, aber auch ParkgebUhren) liegt bei 19,8 Prozent (855 Mio. €).

« Tagesgaste geben im Einzelhandel anteilig deutlich mehr Geld aus (39,7 Prozent) als Uber-
nachtungsgaste (19,5 Prozent).

» Sonstige Dienstleister profitieren anteilig ebenfalls stérker von den Tagesgasten (24,4 Pro-
zent) als von den Ubernachtungsgasten (17,6 Prozent).

Abb. 12: Direkte Profiteure des Tourismus in der TANO-Region 2022

Ubernachtungsgiste Tagesgaste inkl. VFR
2.909,1 Mio. € 1.401,2 Mio. £

GESAMT 4.310,3 Mio. €

0 Einzelhandel  1.121,1 Mio. €

Quelle: dwif 2023
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VIII. TOURISTISCHE WERTSCHOPFUNG -
EINE BRANCHE SCHAFFT MEHRWERT

Wertschdpfung oder Einkommen ist gleichzusetzen mit

o den Lohnen und Gehéltern der in den touristisch relevanten Betrieben beschiftigten Perso-
nenund

o den Gewinnen der vom Tourismus profitierenden Unternehmen.

Neben den direkten Ausgaben der Gaste sind die fUr die Aufrechterhaltung der Leistungsbereit-
schaft notwendigen Lieferungen von Vorleistungen einzubeziehen. Eine Differenzierung zwischen
der 1.und der 2. Umsatzstufe soll die vielfaltigen Verflechtungen verdeutlichen.

L —

DEFINITION WERTSCHOPFUNGSQUOTEN

Wertschopfung ist die Addition der Personalkosten (Lohne und Gehélter der Beschéftigten)

und des Gewinnes der Unternehmer*innen. Die Wertschopfungsquote driickt den Anteil der
Wertschdpfung in Relation zum Nettoumsatz aus, also den Anteil des Nettoumsatzes, der zu
Lohnen, Gehaltern und Gewinnen wird.

1. Umsatzstufe

Hierbei werden nur die 6konomischen Effekte durch die unmittelbaren Ausgaben der Gaste in der
TANO-Region erfasst.

Abb. 13: Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie Y@‘
Stadt fu rungen
( l yensmittelgeschafte

ZA
(+) -
Kliniken/Sanatorien WERTSCHOPEFUNG
m 1. UMSATZSTUFE sonst. Eir m lhandel
Muse l
" Eintrittsgeblhren

Quelle: dwif 2023
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Diese direkten Wirkungen spiegeln sich im Nettoumsatz in Hohe von 3.925,3 Mio. € wider. Die
Wertschdpfungsquote benennt den Anteil des Nettoumsatzes, der zu Einkommen wird. Die Wert-
schopfungsquoten variieren von Branche zu Branche erheblich. Die Vergleichswerte zwischen den
einzelnen Branchen beginnen bei etwa 10 Prozent im Lebensmitteleinzelhandel und reichen zum
Teil bis zu weit Uber 70 Prozent z. B. bei einzelnen Tourist-Informationen. Basis fur die Berechnung
der Wertschdpfungsquoten sind branchenspezifische Betriebsvergleiche. Die Verknipfung der
Wertschdpfungsquote mit dem Nettoumsatz ergibt das direkte Einkommen in H6he von

1.372,7 Mio. €.

S

Das direkte Einkommen resultiert aus den Ausgaben der Gaste und wird u. a. bewirkt durch:
» Bezahlung der Hotelrechnung oder der Verkdstigung

» Einkaufe in Backereien, Metzgereien und im Lebensmitteleinzelhandel bzw. flr Zwi-

schenmahlzeiten
» Erwerb regionalspezifischer Produkte / Souvenirs oder sonstiger Waren

« Kaufvon Eintrittskarten flir Museen, Theaterbesuche, Ausstellungen oder Sportveran-

staltungen
« Fahrscheine fur den offentlichen Personennahverkehr, Taxifahrten etc.

« die Nutzung spezieller Dienstleistungsangebote (z. B. Stadtfiihrungen)

2. Umsatzstufe

Nach Abzug der direkten Einkommenseffekte vom Nettoumsatz verbleibt ein Restbetrag in Hohe
von 2.552,6 Mio. €. Diese Summe wird von den direkten Profiteur*innen fur die Lieferung von Vor-
leistungen bzw. fUr die Inanspruchnahme von Dienstleistungen wieder ausgegeben.

Abb. 14: Umwegrentabilitat: Wertschdpfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

4

:‘lvil Lwr; en
‘ ((ntnuu(n
w
(€]
Steuerber
I

erberater WERTSCHOPFUNG
2. UMSATZSTUFE GrofR-/Einzelhandel

! Baugewerbe

Quelle: dwif 2023
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Im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe ist von einer durchschnittlichen Wertschépfungsquote von etwa
30 Prozent auszugehen. Dies bedeutet, dass etwa 765,6 Mio. € an Lohnen, Gehaltern und Gewin-
nen bei den Vorleistungslieferant*innen anfallen.

S

Das indirekte Einkommen resultiert aus den Vorleistungen fUr die touristische Leistungserstel-
lung und wird beispielsweise bewirkt durch:

« Zulieferungen (z. B. Lieferung der Metzgerei an das Hotel; Frihstiicksbrétchen, Brot,
Kuchen und Torten fir die Gaste von der Backerei; Stromlieferung des Energielieferan-
ten; Werbeprospektgestaltung durch die Agentur; Jahresabschluss durch Steuerbera-
ter*in),

» Investitionen flr den Bau und zur Substanzerhaltung (z. B. Hotelneubau, Radwegbau,
Handwerkerarbeiten zur Renovierung, wie zum Beispiel Dachdecker*innen, Elektroin-

stallateur*innen, Gebdudereiniger*innen, Schornsteinfeger*innen, Textilreiniger*innen)

» Bereitstellung weiterer Dienstleistungen wie z. B. Kreditwesen und Versicherungen

Wirkungskette der 1. und 2. Umsatzstufe

Im Rahmen der 1. und 2. Umsatzstufe werden in der TANO-Region 2.138,3 Mio. € einkommens-
wirksam. Dies entspricht einem Anteil an der Entstehung des Primareinkommens von 7,9 Prozent.

Abb. 15: Ableitung direktes und indirektes Einkommen aus dem Tourismus in der TANO-

Region
BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
4.310,3 Mio. € 3850 Mio. €
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN!
3.925,3 Mio. € 25526 Mio. €
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN INDIREKTES EINKOMMEN
1.372.7 Mio. € 765.6 Mio. €
RELATIVER BEITRAG ZUM TOURISTISCHER EINKOMMENS-
PRIMAREINKOMMEN _ BEITRAG INSGESAMT
7.9 % 2.138,3 Mio. €

Quelle: dwif 2023
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IX. EINKOMMENS- & BESCHAFTIGUNGSEFFEKTE - TOU-

RISMUSWIRTSCHAFT ALS ARBEITSPLATZGENERATOR IN
DER REGION

Ein realistisches Einkommensaquivalent 13sst sich aus der Division des touristischen Einkommens-
beitrages in Hohe von 2.138,3 Mio. € durch das durchschnittliche gewichtete Primareinkommen
fur die TANO-Region’ errechnen. Hieraus ergibt sich ein Aquivalent von rund 89.060 Personen, die
ihren Lebensunterhalt, gemessen an einem durchschnittlichen Primareinkommen pro Kopf, durch
den Tourismus in der TANO-Region bestreiten kénnten.

DEFINITION EINKOMMENSAQUIVALENT

Das so genannte Einkommensadquivalent ergibt sich aus der Division des touristischen Einkom-
mensbeitrages durch das durchschnittliche Primareinkommen pro Kopf in der TANO-Region.

Bei der Darstellung der touristisch abhangigen Beschéftigungseffekte ist allerdings zu beachten,
dass viele Beschaftigte in Tourismusbetrieben

o nur anteiligvom Tourismus leben,
o einer Teilzeit- und Saisontatigkeit nachgehen,
e nurim Nebenerwerb beschéiftigt sind und

e ein eher unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Im Einzelhandel oder in der Gastronomie werden auch Einheimische bedient, nur selten lassen sich
die Beschéftigten eines Unternehmens daher zu 100 Prozent der Tourismusbranche zurechnen.

Die exakte Zahl der Beschaftigten im Tourismus ist deswegen nicht bekannt. Das theoretische Be-
schaftigungsaquivalent von 89.060 Personen gibt daher nur eine Mindestgrofie an. Die tatsachli-
che Zahl der im Tourismus voll oder zumindest anteilig Beschaftigten bzw. von touristisch beding-
ten Umsatzen profitierenden Beschéftigten liegt mit Sicherheit deutlich héher.

7 Aufsummierung der Werte fiir die TANO-Region ergibt sich aus: Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung der Lander, Statistische
Amter der Lander; Einkommen der privaten Haushalte in den kreisfreien Stidten und Landkreisen Deutschlands 1995 bis 2020,
Reihe 2, Kreisergebnisse, Band 3, Stuttgart 2022.
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X. STEUEREFFEKTE - PROFIT FUR DIE
OFFENTLICHEN KASSEN

Die Steuerrelevanz des Tourismus beschrankt sich nicht nur auf die Umsatzsteuer, die der Bundes-
kasse nach Abzug der Vorsteuer von den Unternehmen in der TANO-Region aus den touristischen
Umsatzen zugefihrt werden. Bei der Berechnung sind unterschiedliche Umsatzsteuerséatze zu be-
rucksichtigen.

Fir das Erhebungsjahr 2022 wurde als normaler Steuersatz 19 Prozent angesetzt. Der erméfigte
Steuersatz von 7 Prozent z. B. fir Unterkunftsausgaben und Lebensmittel galt im Jahr 2022 auch
flr die Gastronomie, die aufgrund der Corona-Krise durch eine Mehrwertsteuersenkung unter-
stltzt wurde. Zudem sind die Produkte und Leistungen einiger Anbieter*innen (z. B. Jugendherber-
gen, Privatvermietung, Theater und Gesundheitsdienstleistungen) von der Umsatzsteuer befreit.

DarUber hinaus darf auch die anteilige Lohn- und Einkommensteuer der im Tourismus beschaftig-
ten Personen nicht vernachlassigt werden. Fiir die TANO-Region wirken sich darUber hinaus die
anteilige Gewerbe- und Grundsteuer der vom Tourismus profitierenden Unternehmen als Steuer-
aufkommen aus. Aus dem gesamten vom Tourismus induzierten Gemeinschaftssteueraufkommen
fliesen Uber den Lander- und kommunalen Finanzausgleich erhebliche Betrage auch an die Region
zurlck.

Insgesamt belauft sich das durch den Tourismus bedingte Steueraufkommen aus Einkommen- und
Mehrwertsteuer (abzlglich Vorsteuer) fir den Gemeinschaftssteuertopf vorsichtig gerechnet auf
ca. 385,7 Mio. €.

Abb. 16: Steueraufkommen aus dem Tourismusin der TANO-Region 2022

Grundsteuer
Mehrwertsteuer & e
Einkommensteuer Zweitwohnungssteuer
Kurtaxe (Gast)

Ca. 385,7 MIO € Tourismusabgabe (Gewerbe)

Quelle: dwif 2023

Die den Gemeinden in der TANO-Region 2022 zuflieBenden touristisch bedingten Steuereinnah-
men lassen sich nur Uber umfangreiche Priméaranalysen (Haushaltsanalyse) ermitteln. Untersu-

chungen von uns zeigen, dass den Kommunen durchschnittlich Steuereinnahmen aus dem Touris-
mus in einer GroBenordnung zwischen einem und weit mehr als drei Prozent der dort realisierten

touristischen Nettoumsatze zufliel3en.
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Xl. TOURISMUS IN DER TANO-REGION - ZUSAMMEN-

SCHAU

Der Tourismus zeigt sich in der TANO-Region als stabiler Wirtschaftsfaktor sowie als wichtiger
Umsatzbringer und Arbeitgeber mit erheblichen Einkommens- und Beschaftigungseffekten. Die
Wertschdpfung wird in der Region erzeugt und verbleibt dort. Arbeitsplatze im Tourismus kdnnen
nicht verlagert werden. Sie waren jedoch gefadhrdet, wenn die BemUhungen um die Gaste zurtickge-

fahren wurden.

Vom Tourismus profitiert eine Vielzahl von Betrieben aus den unterschiedlichsten Branchen. Die
Tourismuswirtschaft als Querschnittsbranche ist ein wichtiger Wirtschaftszweig mit Wachstums-
potenzial. Zudem sorgt der Tourismus fUr eine ganzjahrig befriedigende Auslastung von Infrastruk-
tureinrichtungen. Er tragt in hohem Mafe zur gesamten Standortqualitat bei, erhdht Freizeitwert
und Lebensqualitat, die insbesondere auch den Einheimischen zugutekommen.

Investitionen in den Tourismus sind somit auch Investitionen fir die Bevolkerung in der TANO-Re-
gion. Tourismusforderung ist eine 6ffentliche und private Aufgabe, flr die Kommunen jedoch eine

freiwillige Leistung mit hoher Rendite.

Abb. 17: Wirtschaftliche Effekte durch den Tourismus

Zulieferer
Substanzer '\.—,|LL."|§
Dienstleistungen Ny
beiVor-
leistungs-
lieferante

Immaterielle
Effekte

Wirtschaftliche
Effekte

MWSt

Lohn-/ Einkommenssteuer

Neuinvestitionen
Instandhaltung

Gewerbe-/ Grundsteuer

direkt indirekt

Quelle: dwif 2023

Wirtschaftsfaktor Tourismus flr die TANO-Region 2022 Seite 29



dwifF

WEGWEISEND IM TOURISMUS

Durch die Betrachtung erganzender Marktsegmente wie vor allem des Tagestourismus und von
Teilen des grauen Beherbergungsmarktes (z. B. Privatquartiere, Reisemobile) konnte die gesamte
touristische Nachfrage beleuchtet werden.

Besonders wichtig wird dieser Sachverhalt beim Blick auf die touristischen Aufenthaltstage. Nur
gut 22 Prozent aller touristischen Aufenthaltstage in der TANO-Region werden von den statisti-
schen Landesamtern erfasst. Dies zeigt, dass eine alle Segmente umfassende Untersuchung uner-
lasslich ist, um eine ganzheitliche und plausible Darstellung der vom Tourismus ausgehenden dko-
nomischen Effekte zu gewahrleisten. Fest steht: Der Tourismus ist flir die TANO-Region ein millio-
nenschweres Geschaft mit weiteren Potenzialen.

Die Ergebnisse im Uberblick

o Die TANO-Region verzeichnet 2022 rund 82,319 Mio. Aufenthaltstage, davon 41,0 Mio.
durch Tagesgaste und 33,3 Mio. entgeltliche Ubernachtungen, die in Beherbergungsbetrie-
ben stattfinden.

« Die Ubernachtungsgéste in gewerblichen Betrieben (ohne Camping) geben im Schnitt rund
110,10 €, Tagesreisende durchschnittlich 28,70 € aus.

o Mitinsgesamt 82,319 Mio. Aufenthaltstagen wird ein Bruttoumsatz in Hohe von insgesamt
4.310,3 Mio. € in der TANO-Region erzielt. Davon erwirtschaften Ubernachtungsgiste
2.909,1 Mio. €., Tagesgaste 1.176,4 Mio. € sowie Besuche von Verwandten, Freunden und
Bekannten 224,8 Mio. €.

o Das Gastgewerbe profitiert davon mit 2.334,2 Mio. €, der Einzelhandel mit 1.121,1 Mio. €
und die Anbieter weiterer Dienstleistungen mit 855,0 Mio. €.

o Der Nettoumsatz in Hohe von 3.925,3 Mio. € und eine fir die Gaste im Jahr 2022 spezifi-
sche, gewichtete Wertschdpfungsquote von rund 35 Prozent ergeben das direkte Einkom-
men (Gehalter, Lohne, Gewinne) aus der Tourismuswirtschaft von 1.372,7 Mio. €. Hinzu
kommt in der 2. Umsatzstufe das indirekte Einkommen durch Vorleistungen in Hohe von
765,6 Mio. €. Im Ergebnis sind zusammen 2.138,3 Mio. € einkommenswirksam. Der Touris-
mus hat im Jahr 2022 rund 7,9 Prozent zum gesamten Primareinkommen in der TANO-Re-
gion beigetragen.

o Reinrechnerisch und gemessen am durchschnittlichen Primareinkommen pro Kopf und Jahr
kénnten mindestens 89.060 Personen je ein durchschnittliches Einkommen von rund
24.000,- € aus dem Tourismus beziehen.

» Dastouristisch bedingte Gemeinschaftssteueraufkommen aus dem Tourismus in der TANO-
Region (USt. und ESt.) belduft sich im Jahr 2022 auf ca. 385,7 Mio. €.
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Wichtige Kennziffern im Regionsvergleich

Beim Blick auf die TANO-Region mit ihren Teilregionen Ammerland, Aurich, Cuxhaven, Friesland,
Leer, Wesermarsch, Wittmund sowie den Stadten Wilhelmshaven und Bremerhaven treten die Un-
terschiede im Tourismusaufkommen klar zutage. Besonders auffallend ist der Landkreis Aurich, der
nicht nur bei den Ubernachtungen einen Spitzenplatz einnimmt, sondern auch bei den Tagesreisen-
deninder oberen Liga mitspielt.

Tourismusaufkommen im Regionsvergleich

Die nachfolgende Ubersicht zeigt das Tourismusaufkommen der Landkreise und Stadte (Stadt-
kreise) in der TANO-Region.

Abb. 18: Ubersicht Tagesreisen und Ubernachtungen in der TANO-Region

I [ Jcht
LK Ammerland 1,280 Mio. 4,9 Mio. - 10,0 383 98,40€ 2950€ 38
LK Aurich 78 9,516 Mio. 5,9 Mio. - 49,7 308 92,20€ 2830€ 06
LK Friesland 3,916 Mio. 4,0 Mio. - 39,1 39,9 87.40€ 28/10€ 10
LK Cuxhaven 78 6,871 Mio. 7.9 Mio. 1,25 Mio. 34,2 39.3 99,70€ 2560€ 11
LK Leer 78 3,420 Mio. 4,4 Mio. - 19.7 253 9340€ 2790€ 1.3
LK Wesermarsch 78 1,915 Mio. 2,0 Mio. 0,53 Mio. 21,4 224 7080€ 2320€ 10
LK Wittmund # 5,407 Mio. 2,9 Mio. - 93,0 49,9 82,30€ 2770€ 05
SG Bremerhaven 0,475 Mio. 5,0 Mio. 0,80 Mio. 3.3 434 159,30€ 33,10€ 130
SK Wilhelmshaven & 0,499 Mio. 4,0 Mio. - 6,6 530 123,60€ 3380€ 8,0

Quellen: dwif 2023; Einwohnerzahlen: Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, Hannover, 2023;
Statistisches Landesamt Bremen, Bremen 2023;

« Absoluter Spitzenreiter bei den Ubernachtungen auf regionaler Ebene ist der Landkreis Au-
rich, zu demu. a. die drei Ostfriesischen Inseln Norderney, Juist und Baltrum gehéren. Er ge-
neriert mehr als ein Viertel aller Ubernachtungen in der TANO-Region. Erst mit Abstand fol-
gen die drei Landkreise Cuxhaven, Wittmund und Friesland. Im Hinblick auf die Ubernach-
tungsintensitat (Ubernachtungen/Einwohner) zeigt sich ein dhnliches Bild. Alle genannten
Landkreise weisen eine (iberdurchschnittliche Ubernachtungsintensitat auf, an vorderster
Stelle rangiert hier der Landkreis Wittmund.

« Das Verhiltnis von Tages- zu Ubernachtungsgisten ist vor allem in den Landkreisen Fries-
land und Wesermarsch nahezu ausgeglichen. Im Gegensatz dazu sind in den anderen Teilrau-
men der TANO deutliche Unterschiede erkennbar.
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o Im Tagestourismus punktet der Landkreis Cuxhaven mit knapp 8 Mio. Tagesreisenden und

einem Anteil von gut 19 Prozent an der TANO-Region insgesamt, gefolgt vom Landkreis Au-

rich und der Stadtgemeinde Bremerhaven.

o Im Stadtkreis Wilhelmshaven und in der Stadtgemeinde Bremerhaven kommt dem Tagestou-

rismus im Vergleich zum Ubernachtungstourismus eine hdhere Bedeutung zu, wie sich an

dem Verhéltnis von Tagesreisen zu Ubernachtungen ablesen lasst.

o Einklares Stadt-Land-Gefélle zeigt sich bei den Ausgaben der Gaste: in Wilhelmshaven und
Bremerhaven liegen insbesondere bei den Ubernachtungsgasten die Ausgaben deutlich tiber

denen der Flachenlandkreise in der TANO-Region.

Umsétze aus dem Tourismus im Regionsvergleich

Die unterschiedliche Bedeutung des Tourismus in der TANO-Region schlagt sich auch in den dar-
aus resultierenden Umsatzen nieder. Einen detaillierten Aufschluss Uber die Umsatze in den einzel-

nen Teilraumen liefert die folgende Ubersicht.

Abb. 19: Umséatze aus dem Tourismus in der TANO-Region

LK Ammerland 1260 144.6 270,6 1334 24,5
LK Aurich 24 876,9 1670 1.043,9 5290 93,0
LK Friesland 3424 1124 4548 230,7 40,6
LK Cuxhaven *4> 534,1 2342 7683 3762 68,3
LK Leer 34 3194 1228 4422 2240 39,6
LK Wesermarsch 4.5 1356 58,7 1943 94.4 17,3
LK Wittrmund 4 444.6 80,3 5249 2648 46,6
SG Bremerhaven 68,4 186,1 2545 1188 2372
SK Wilhelmshaven 61,7 13572 196,9 93,4 17,9

4.900
22.250
9.310
14.610
9.770
3.690
11.100

5.980

Quelle: dwif 2023

Deutlichere Unterschiede zeigen sich bei der Zusammensetzung des Umsatzes aus den tages- und

Ubernachtungstouristischen Einnahmen:

o Knappein Viertel des Gesamtumsatzes insgesamt in der Region wird im Landkreis Aurich ge-
neriert (24,1 Prozent), gefolgt von den Landkreisen Cuxhaven (17,8 Prozent Anteil) und

Wittmund (12,2 Prozent Anteil).
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« Anden Gesamtumsatzen in der TANO-Region tragen die Ubernachtungsgiste mit einem An-
teil von rund 67 Prozent bei. Ein dhnliches Bild spiegelt sich auch in den o. g. Landkreisen Au-
rich, Cuxhaven und Wittmund wider.

« Im Landkreis Aurich tibersteigen die Umsatze aus dem Ubernachtungstourismus die des Ta-
gestourismus um ein Vielfaches. Dies liegt an dem bereits o. g. hohen Aufkommen von Gber
9.5 Mio. Ubernachtungsgésten.

o Mit Ausnahme des Stadtkreises Wilhelmshaven und der Stadtgemeinde Bremerhaven, in de-
nen die Umsatze aus dem Tagestourismus eine groflere Rolle spielen, (berwiegen in allen
Landkreisen der TANO-Region die Umsétze von Ubernachtungsgésten.

o FEinzigim Landkreis Ammerland ist ein nahezu ausgeglichenes Verhaltnis bei den Gesamtum-
satzen aus Tages- und Ubernachtungstourismus festzustellen, obwohl das tagestouristische
Aufkommen 3,8-mal hoher ist als das der Ubernachtungsgéste. Ausgleichender Faktor sind in
hier die etwa 3,3-mal héheren Ausgaben der Ubernachtungsgéste.
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XIl. WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS -
BERECHNUNGSSCHEMA

1. Schritt: Ermittlung der Bruttoumsatze (inkl. USt.)

Nachfrageumfang x Tagesausgaben = Bruttoumsatz

2. Schritt: Ermittlung der Nettoumsatze (ohne USt.)

Bruttoumsatz - Umsatz(Mehrwert)-steuer = Nettoumsatz

3. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 1. Umsatzstufe (EW1)
Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = EW1

4. Schritt: Ermittlung der Einkommenswirkungen 2. Umsatzstufe (EW2)

(Nettoumsatz - EW1) x Wertschopfungsquote = EW2

5. Schritt: Ermittlung des touristischen Einkommensbeitrages

(EW1+EW2) : Primdreinkommen (PE) = Tourismusbeitrag zum PE in %
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Landkreis Wittmund: Ausktnfte, Datenmaterial und Statistiken, Wittmund 2023.
Ostfriesland Tourismus GmbH: Auskinfte, Datenmaterial und Statistiken, Leer 2023.

Ostfriesland Touristik — Landkreis Aurich GmbH: AuskUnfte, Datenmaterial und Statistiken, Nor-
den 2023.

Touristik GmbH ,Stdliches Ostfriesland”: AuskUnfte, Datenmaterial und Statistiken, Leer 2023.

Touristikgemeinschaft Wesermarsch c¢/o Wirtschaftsforderung Wesermarsch GmbH: AuskUnfte,
Datenmaterial und Statistiken, Brake 2023.

WEFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH / GB Marketing und Tourismus: Auskinfte, Datenma-
terial und Statistiken, Bremen 2023.

Wilhelmshaven Touristik & Freizeit GmbH: AuskUnfte, Datenmaterial und Statistiken, Wilhelms-
haven 2023.
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